ΑΡΙΣΤΟΤΕΛΕΙΟ ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ
ΤΜΗΜΑ ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΑΣ ΚΑΙ ΜΜΕ
Ακαδημαϊκό Έτος 2021-2022 – Εξ. Χειμερινό
ΜΠΣ ‘ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ’
ΚΑΤΕΥΘΥΝΣΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ 
ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΚΑΙ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ: ΕΠΙΡΡΟΗ, ΠΕΙΘΩ, ΕΞΟΥΣΙΑ 
	Τρίτη
	19:30
	Πολιτική και Στρατηγική Επικοινωνία: Επιρροή, Πειθώ, Εξουσία
	Σ. Καϊτατζή-Γουίτλοκ



Ηλεκτρονική ‘αίθουσα διδασκαλίας’: Join Zoom Meeting
https://authgr.zoom.us/j/96376695174?pwd=MStNZjlCL0Y4ZThNbW5hOG1pbGw2QT09
Meeting ID: 963 7669 5174 


Passcode: 181639

Λινκ Ομάδας Φι-Μπι: https://www.facebook.com/groups/1300913300300758
[α]
Περιγραφή Μαθήματος:
Η Πολιτική Επικοινωνία διαμείβεται ανάμεσα στους δρώντες του δημοκρατικού πολιτικού συστήματος: πολίτες, αιρετούς πολιτικούς, δημοσιογράφους, ΜΜΕ όπως και κάθε επαγγελματία που διαμεσολαβεί ή προωθεί πολιτική ύλη. Η Πολιτική Επικοινωνία αφορά καθέναν μας και όλους μαζί συλλογικά. Η διάχυση πολιτικού λόγου και εικόνων στη δημόσια σφαίρα ενημερώνει, αλλά και επηρεάζει, ασκώντας πειθώ και ευθεία ή έμμεση επιρροή, με στόχο τη διαμόρφωση ή αλλαγή γνώμης, προτιμήσεων, επιλογών και στάσεων. Σε ό,τι αφορά τα είδη λόγου και των περιεχομένων της, η Πολιτική Επικοινωνία συμπεριλαμβάνει τον αυτοπρόσωπο πολιτικό λόγο αλλά και τον δημόσιο διάλογο μεταξύ όλων των πολιτών, όπως και μεταξύ αυτών και των πολιτικών αντιπροσώπων. 
Η Στρατηγική Πολιτική Επικοινωνία αποτελεί μία ιδιάζουσα δυναμική, αγωνιστική και επίμαχη διαδικασία. Κυριότερο χαρακτηριστικό της είναι η έμφαση στον ανταγωνισμό μεταξύ παρατάξεων, κομμάτων και υποψηφίων, αλλά και αγοραίων πλέον παικτών, με στόχο την πειθώ, την επιρροή, τη γοητεία και τον προσεταιρισμό, τελικά, των πολιτών-ψηφοφόρων και των κοινών. Καθώς οι ανθρώπινες σχέσεις εμπεριέχουν, απαραιτήτως, τόσο σχέσεις συνεργασίας, όσο και σχέσεις ανταγωνισμού, διευκρινίζεται το καίριο, από το άτοπο ή και το καταχρηστικό της χρήσης της συγκρουσιακότητας ή της επιθετικότητας. Η κατάχρηση αποβαίνει επικίνδυνη για το σύνολο των παικτών. Το μάθημα αντιδιαστέλλει είδη ρητορικής και στρατηγικών και αναλύει διαδικασίες που αποτυπώνουν οι κεντρικοί όροι. Εντοπίζει το υπεροξυμένο πλαίσιο ανταγωνισμού και διαφθοράς όπου και όποτε κυριαρχούν. Ερμηνεύει θεωρητικά πρακτικές, κυρίαρχες τάσεις ή παρεκτροπές που επιδρούν στο ακραία ανταγωνιστικό πολιτικό περιβάλλον, αναδεικνύοντας διαβρωτικές συνέπειες για την κοινωνία και το δημοκρατικό πολίτευμα. Εστιάζει στα συνταγματικά πολιτικο-επικοινωνιακά δικαιώματα των πολιτών όπως και στα ελλείμματα δυνατοτήτων άσκησής τους στην πράξη. Σήμερα, οι ψηφοφόροι κατακλύζονται από ‘ψευδείς ειδήσεις’, ‘στρατηγικές χειραγώγησης’ ή ‘δημοσκοπήσεις’ με καθοδηγούμενα, αντικρουόμενα ή αντιφατικά μηνύματα. Τί συνεπάγονται όλα αυτά για τη δημοκρατία; Αναψηλαφούμε, έτσι, αίτια και συνέπειες των παθογενειών, με επίκαιρα παραδείγματα και εναλλακτικά υπογείγματα πολιτικής επικοινωνίας, τα οποία ευνοούν την πολιτική γνώση και ευθύνη, προάγοντας τη συμμετοχή και την  πολιτική δικαιοδοσία των πολιτών, με γνώμονα τη συνταγματικά κατοχυρωμένη ‘ιδιότητα του πολίτη’ στις δημοκρατίες.
Μάθημα Υποχρεωτικό Κατεύθυνσης 
2018-2019 
Διδάσκεται:
Hμέρα: Τρίτη, 
Ώρα: 19.30 
Εισηγήτρια - Διδάσκουσα: Δρ. Σοφία Καϊτατζή-Γουίτλοκ 
[β]
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[δ]
Διάρθρωση του μαθήματος : 
Στο πρώτο διδακτικό ημίχρονο καλύπτεται με διάλεξη-παράδοση, ενώ κατά το δεύτερο, σεμιναριακό σκέλος ακολουθεί ελεύθερη δημόσια συζήτηση, των θεματικών που παρουσιάστηκαν στις διαλέξεις, όπως και των εργασιών που παρουσιάζουν οι φοιτητές. Στόχος είναι η άσκηση ‘παρρησίας και ισηγορίας’ των φοιτητών. Από το έκτο μάθημα και εφεξής συγκεκριμένοι φοιτητές/-τριες παρουσιάζουν δημόσια το θέμα εργασίας τους, πάντα συναφές με το αντικείμενο της πολιτικής και στρατηγικής επικοινωνίας, το οποίο έχουν διερευνήσει, πραγματευτεί και αναπτύξει. Η συζήτηση επικεντρώνεται επίσης στα επίκαιρα και επίμαχα θέματα της τρέχουσας πολιτικής δημοσιότητας του πολιτικού βίου. 
[ε]
Αξιολόγηση του Μαθήματος: 
Επιζητείται η δημιουργική ενεργοποίηση στο διάλογο της τάξης και η συνολική αξιολόγηση του μαθήματος απαρτίζεται από τα εξής σκέλη. Πρώτον, αξιολογείται η διαρκής παρουσία και η κριτική διαλογική συμμετοχή των φοιτητών/τριών, συμπεριλαμβανόμενης και της αξιολόγησής τους έναντι των συμφοιτητών. Αυτό συνεπάγεται ότι οι παρουσίες των φοιτητών αξιολογούνται θετικά και ότι οι απουσίες δεν μπορούν να υπερβαίνουν το 30% συνολικά. Δεύτερον, αξιολογείται η προφορική παρουσίαση από κάθε φοιτητή/-τρια ενός ελεύθερα επιλεγμένου θέματος, στο πλαίσιο του σεμιναριακού σκέλους του μαθήματος. Τρίτον, οι φοιτητές συμμετέχουν σε δημόσια παρουσίαση και υποστήριξη του θέματός τους σε ωριαίο πρόγραμμα διαλόγου, ραδιοφωνικής συνέντευξης στο Εθελοντικό Ραδιόφωνο της ΔΕΠΘΕ. Τέλος, τέταρτον, οι φοιτητές αξιολογούνται με το γραπτό, ολοκληρωμένο δοκίμιο -στο ίδιο θέμα- παραδοτέο στο τέλος του εξαμήνου. Το καθένα από αυτά τα διακριτά μέρη βαθμολογείται με 25% του συνολικού βαθμού: 4 Χ 25 = 100%.
[στ]
Προτεινόμενα θέματα εργασιών και δοκιμίων:
Πάγιες στρατηγικές πειθούς και προσεταιρισμού των κοινών από τα σύγχρονα κόμματα, εν όψει εκλογικών αναμετρήσεων.
Πού οδηγούν οι στρατηγικές παροδικής εντατικής επίθεσης φιλίας προς τους πολίτες και χρησιμοποίησης τους μόνον εκλογικά; Υπάρχουν / Προκύπτουν συνέπειες, εξ αυτού, για το φαινόμενο της αποπολιτικοποίησης; 
Υπάρχουν ‘αντίπαλοι’ στη στρατηγική για την κινητοποίηση των πολιτών να ασκήσουν το εκλογικό τους δικαίωμα; Και αν ναι, ποιοι θα μπορούσαν να είναι; 
Στρατηγική επικοινωνία, πρώτον, στο ιδεολογικό πλαίσιο του ‘Κεϋνσιανισμού’ (κρατισμού) και δεύτερον, στο πλαίσιο του ‘Νέο-φιλελευθερισμού’ (Laissez-faire-ισμού). 
Η ‘μάχη΄ για την απόσπαση και τη διατήρηση της ‘προσοχής’. Πώς γίνεται η εκμετάλλευση της προσοχής στη ψηφιακή εποχή μας; Πού εδράζεται η πολυδιάσπαση της προσοχής των ατόμων, των πολιτών, των πολιτικών συλλογικοτήτων και των πολιτικών ακροατηρίων;
Στρατηγικά πώς ερμηνεύεται η έξαρση και η άνοδος των ακροδεξιών κομμάτων στην Ευρώπη; Τις ΗΠΑ; Τη Βραζιλία;
Υπάρχουν καλές και κακές στρατηγικές; Σε τι συνίστανται, εν προκειμένω, οι διαφορές τους; Παρουσιάστε βάσει παραδειγμάτων μια περίπτωση με τη μέθοδο της ‘pro et contra analysis’
Ποιοι είναι οι ‘προνομιακοί δρώντες’ των στρατηγικών μεθόδων και της χρησιμοποίησης του ανταγωνισμού κατά κόρον;
Ασκούν οι κοινωνικές συλλογικότητες στρατηγική πολιτική επικοινωνία; Πότε, υπό ποιους όρους και συνθήκες; Αναδείξτε σχετικά παραδείγματα και συγκριτικές μεθοδεύσεις.
Πώς αντιδιαστέλλονται τα είδη και οι εκφάνσεις του ανταγωνισμού ανάμεσα στο Κράτος και σε φορείς της αγοράς;
Κάθε ‘οργάνωση’ συνιστά την κινητοποίηση της μεροληπτικότητας και της στρέβλωσης. Τι σηματοδοτεί η ρήση αυτή του Σάτσνάϊντερ;
Υπάρχει στρατηγική και ‘κρυφή ατζέντα’ στην συγκρότηση των Δελτίων Ειδήσεων; Εάν ναι, τι συνεπάγεται; Από ποιους δρώντες ασκείται και τί επιδιώκεται, εν προκειμένω;
Ποια είναι η δημόσια εικόνα της Ελλάδας στα Ευρωπαϊκά ΜΜΕ την τελευταία δεκαετία; Ποιες επικοινωνιακές στρατηγικές επέδρασαν στη διαμόρφωσή της;
Συγκριτική αποτίμηση στρατηγικών προσεγγίσεων σε διαφορετικά είδη ΜΜΕ: παγκόσμια, Ευρωπαϊκά, τοπικά.
Συγκριτική αποτίμηση της εμφανούς στρατηγικότητας στα Δελτία Ειδήσεων και στα προγράμματα πολιτικού διαλόγου σε δύο ή περισσότερες χώρες. Ερμηνεία των παρατηρούμενων δεδομένων και των τάσεων.
Η δημόσια εικόνα της Ελλάδας στα παγκόσμια / διεθνικά (transnational) ΜΜΕ: Συγκριτική αποτίμηση της κατάστασης αυτής σε ΜΜΕ δύο ή και περισσότερων χωρών. Ερμηνεία των παρατηρούμενων τάσεων και επιπτώσεων για τη χώρα μας.
Μέσα και υποδομές στρατηγικής επικοινωνία κρατών: ‘Αυτοκαθορισμός’ και ‘Ετεροκαθορισμός’ στα Μέσα Επικοινωνίας.
Άλλα θέματα:
Ποιες είναι οι πολιτικές, οικονομικές αλλά και οι γεωπολιτικές επιπτώσεις που υφίσταται μια χώρα λόγω της μακροχρόνιας αρνητικής προβολής ειδήσεων και εικόνων για αυτή; Σύγχρονα και ιστορικά συγκριτικά παραδείγματα.
Τα ΜΜΕ της Ελλάδας και ο χειρισμός εκ μέρους τους της οικονομικής χρεοκοπίας και της πολιτικο- οικονομικής κρίσης γενικότερα. Πώς ‘βαθμολογούνται’ τα ΜΜΕ για το ρόλο τους στην κρισιμότερη φάση της ιστορίας μας από τον Β’ Παγκόσμιο Πόλεμο; Σε ποιο βαθμό πληροφόρησαν το λαό, ιδίως τα ‘κεντρικά’ ΜΜΕ με επάρκεια, υπευθυνότητα και αμεροληψία τα γεγονότα και τα τεκταινόμενα των διαφορετικών φάσεων της κρίσης;
Η δημοσιογραφική κάλυψη του δημοψηφίσματος του Ιουλίου του 2015 από τα ΜΜΕ της χώρας. Πώς καταγράφεται και πώς αποτιμάται με όρους στρατηγικής διαμάχης;
Η συστηματική απόκλιση των δημοσκοπικών ευρημάτων από τα τελικά αποτελέσματα της ετυμηγορίας του λαού, στις δύο εκλογικές  αναμετρήσεις του 2015 και στο δημοψήφισμα του Ιουλίου του 2015. Τι σηματοδοτεί αυτή η απόκλιση και τι συνεπάγεται μια τέτοια δημοσκοπική πρακτική;
Οι εφαρμογές της ‘Κατασκευής της Συναίνεσης’ στην σύγχρονη πολιτικο-επικοινωνιακή πραγματικότητα στην Ελλάδα και στον κόσμο. Επιλέξτε μια συγκεκριμένα περίπτωση και κάντε περιπτωσιολογική ανάλυση ή δύο περιπτώσεις και κάντε συγκριτική αξιολόγηση.
‘Κοινή γνώμη’: Σχήμα λόγου ή πραγματική πολιτική δύναμη; Επιχειρηματολογήστε! Συγκρίνετε επίσης με την εξής άποψη: “Αλλά για να είναι μέλος του κοινού της Νέας Υόρκης, έχει σημασία να αξιώνει κοινή δράση μέσα στη Νέα Υόρκη ή κοινή δράση που να επηρεάζει τη Νέα Υόρκη.” (Λάσγουελ,79).
“Στην πολιτική η επικοινωνία καθιστά δυνατή την ύπαρξη ‘κοινής γνώμης’, η οποία, όταν είναι οργανωμένη, συνιστά δημοκρατία” αλλά “οι ελεύθερες πολιτείες πρέπει να είναι μικρές” (Κούλεϋ Τ. σ. 38). Αναπτύξτε κριτικά τις απόψεις σας με βάση το στοχασμό του συγγραφέα.
Τι υποδηλώνεται με την άποψη ότι: “Η άγνοια είναι ένας καταλυτικός παράγοντας, οι συνέπειες του οποίου δεν έχουν υπολογιστεί επαρκώς”; (Λάσγουελ, σ. 76). Η γνώση και η άγνοια επικοινωνιακών δεξιοτήτων, όπως π.χ. η ανάγνωση και η γραφή, αποτελούν θεμελιώδεις παραμέτρους για τη πολιτική επικοινωνία. Συζητείστε γιατί;
Το αίτημα για την ελευθεροτυπία ιστορικά (18ος και 19ος αιώνας) αφορούσε στις σχέσεις μεταξύ του φεουδαρχικού-απολυταρχικού κράτους και του τύπου της ανερχόμενης τότε κοινωνίας των αστών πολιτών. Σήμερα εξακολουθεί να είναι επίκαιρο αυτό το αίτημα και, αν ναι, τότε ποιές σχέσεις αντικατοπτρίζει;
Ελευθερία έκφρασης των πολιτών και ιδιωτικά ΜΜΕ. Σε ποιό βαθμό παρέχεται πρόσβαση στους Έλληνες πολίτες στα πλατώ/βήματα των ΜΜΕ της χώρας μας; Πως αναπτύσσεται αυτή η σχέση στην εποχή μας; Υπάρχει συμβατότητα και αναλογία συμφερόντων ανάμεσα στις δύο αυτές κατηγορίες δρώντων; Χρησιμοποιείστε σχετικά και τη θεωρία των Westley & McLean.  
Υπό το φως της προϊούσας και διευρυνόμενης εμπορευματοποίησης της πολιτικής επικοινωνίας (McNair, κεφ. 6 & 7) τίθεται το εξής ερώτημα: είναι εφικτή η συνύπαρξη της πολιτικής αυτονομίας και, ταυτόχρονα,  της καθοδήγησης της κοινής γνώμης;
Υφίσταται, και αν ναι, ποια είναι η ειδική συνάφεια ανάμεσα στην εμπορευματοποίηση της πολιτικής επικοινωνίας και στην αναπτυσσόμενη πολιτική απάθεια των πολιτών και στις τάσεις ιδιώτευσής τους; Πως τεκμηριώνεται μια πιθανή συσχέτιση; Αναπτύξτε!
Στη χώρα μας παρουσιάζεται το φαινόμενο αρκετές πολιτικές εφημερίδες να μη διαθέτουν καμία στήλη για την επικοινωνία των αναγνωστών πολιτών. Τι σηματοδοτεί αυτό το γεγονός; Ποιά η φιλοσοφία και η επιχειρηματική συλλογιστική των ιδιοκτητών αυτών των ΜΜΕ σε σχέση με αυτή τους τη πρακτική;
Υπάρχει πιθανή σύγκρουση μεταξύ των δικαιωμάτων έκφρασης των πολιτών και των δικαιωμάτων των δημοσιογράφων για ελευθεροτυπία και ανεξαρτησία; Πως μπορεί να εκδηλώνεται μια τέτοια αντίθεση;
Η παρουσία και η συμμετοχή των μελών της κοινωνίας των πολιτών στα ΜΜΕ της Ευρώπης κατά τη μεταπολεμική περίοδο. Το παράδειγμα της τηλεόρασης δημόσιου χαρακτήρα. 
Οκτώβριος 2021

Σοφία Καϊτατζή-Γουίτλοκ  ΤΕΛΟΣ !!!
 [5] Χρονοδιάγραμμα Μαθημάτων και Ύλης: 

ΧΕΙΜΕΡΙΝΟ ΕΞΑΜΗΝΟ 2021-22
	ΕΒΔΟΜΑΔΑ / ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ
	ΔΙΑΛΕΞΗ - ΣΕΜΙΝΑΡΙΑΚΟ ΣΚΕΛΟΣ ΚΑΙ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΕΡΓΑΣΙΩΝ ΦΟΙΤΗΤΩΝ
	ΔΙΔΑΚΤΕΑ ΥΛΗ

	1. ΤΡΙΤΗ
13-10-2020    ΟΚ!
	ΔΙΑΛΕΞΗ

ΕΙΣΑΓΩΓΙΚΑ
	ΤΙ ΕΙΝΑΙ Η ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ , ΠΟΙΟΙ ΣΥΜΜΕΤΕΧΟΥΝ ΝΟΜΙΜΩς ΣΕ ΑΥΤΗΝ , ΓΙΑΤΙ ΑΦΟΡΑ ΤΟ ΔΗΜΟΚΡΑΤΙΚΟ ΠΟΛΙΤΕΥΜΑ ΙΔΙΩΣ ΚΑΙ ΚΑΤΆ ΚΥΡΙΟ ΛΟΓΟ 



	2. ΤΡΙΤΗ
20-1-2020    ΟΚ!
	ΔΙΑΛΕΞΗ
	ΤΟ ΤΡΙΠΤΥΧΟ ΤΩΝ ΔΡΩΝΤΩΝ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ

Η ΤΥΠΙΚΗ ΑΝΤΙΠΡΟΣΩΠΕΥΤΙΚΗ ΔΗΜΟΚΡΑΤΙΑ ΚΑΙ Η ΑΤΥΠΗ ΔΙΑΜΕΣΟΛΑΒΗΣΗ

ΤΑ ΠΕΝΤΕ ΔΕΛΤΑ ΤΗΣ ΔΗΜΟΣΙΑΣ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΚΑΙ ΓΙΑΤΙ ΜΑΣ ΔΙΕΠΟΥΝ 

	3. ΤΡΙΤΗ
27-10-2020 
	ΔΙΑΛΕΞΗ
	ΤΑ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ ΕΙΔΗ ΤΗΣ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ ΑΝΑΛΥΤΙΚΑ ΚΑΙ ΟΙ ΔΡΩΝΤΕΣ ΟΙ ΟΠΟΙΟΙ ΤΑ ΑΣΚΟΥΝ ΠΡΩΤΙΣΤΩΣ ΚΑΙ ΓΕΝΙΚΑ

ΠΕΝΤΕ ΚΥΡΙΕΣ ΚΑΙ ΔΙΑΚΡΙΤΕΣ ΚΑΤΗΓΟΡΙΕΣ

	4. ΤΡΙΤΗ
03-11-2020
	ΔΙΑΛΕΞΗ 
	ΤΑ ΠΕΝΤΕ ΑΛΛΗΛΛΕΝΕΤΑ ‘ΔΕΛΤΑ’ ΤΗΣ ΔΗΜΟΣΙΑΣ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΚΑΙ ΤΗΔ ΔΗΜΟΣΙΑΣ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ

	5. ΤΡΙΤΗ   
10-11-2020
	ΔΙΑΛΕΞΗ
	ΔΙΑΚΡΙΣΗ ΤΟΥ ΔΗΜΟΣΙΟΥ ΑΠΟ ΤΟ ΙΔΙΩΤΙΚΟ

ΚΑΤΗΓΟΡΙΟΠΟΙΗΣΕΙΣ ΚΑΙ ΑΝΤΙΔΙΑΣΤΟΛΕΣ ΤΟΥ ΔΗΜΟΣΙΟΥ ΕΜΦΑΣΗ ΣΤΟΥΣ ΡΟΛΟΥΣ ΚΑΙ ΣΤΗ ΔΡΑΣΗ ΤΩΝ ΡΟΛΩΝ ΤΩΝ ΤΡΙΩΝ ΚΕΝΤΡΙΚΩΝ ΠΟΛΙΤΙΚΟ-ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΩΝ ΡΟΛΩΝ
ΕΜΦΑΣΗ ΣΤΗΝ ΟΡΙΖΟΝΤΙΑ ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΚΑΙ ΤΟΝ ΔΙΑΛΟΓΟ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ‘ΚΟΙΝΗΣ ΓΝΩΜΗΣ΄, ‘ΚΟΙΝΗΣ ΒΟΥΛΗΣΗΣ ΚΑΙ ΛΟΓΟΥ ΔΙΕΚΔΙΚΗΣΕΩΝ ΤΩΝ ΠΟΛΙΤΩΝ  

	6. ΤΡΙΤΗ 
17-11-2020
	ΔΙΑΛΕΞΗ ΚΑΙ ΕΝΑΡΞΗ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΕΙΣ ΤΩΝ ΠΡΩΤΩΝ ΕΡΓΑΣΙΩΝ ΚΑΙ ΔΙΑΛΕΞΗ
[α] 

ΚΑΝΗ ΑΝΑΣΤΑΣΙΑ 

[β] 

ΒΕΤΑ ???
	ΟΝΟΜΑΤΑ ΦΟΙΤΗΤΩΝ ΚΑΙ ΤΙΤΛΟΙ ΕΡΓΑΣΙΩΝ 

24/11/2020.

Το θέμα που σκέφτομαι να πραγματευτώ είναι οι αμερικανικές εκλογές.  

Πιο συγκεκριμένα ο τρόπος που οι δύο υποψήφιοι θα προσπαθήσουν να εξασφαλίσουν την ψήφο των εκλογέων, με βάση τις τοποθετήσεις τους στα μεταξύ τους debate. Μέχρι τότε θα είναι γνωστό και το αποτέλεσμα, οπότε ενδεχομένως θα μπορούσε να γίνει και μια κριτική τοποθέτηση για την αποτελεσματικότητα των επιχειρημάτων των υποψηφίων.

Με εκτίμηση,

Κατερίνα Ζιακούλη

ΕΦΑΡΜΟΓΕΣ ΤΟΥ AGENDA SETTING

	7. ΤΡΙΤΗ 

24-11-2020
	[α] 

ΔΙΑΒΟΛΙΤΣΗ ΚΥΡΙΑΚΗ 
[β]

ΚΕΣΟΠΟΥΛΟΣ ΓΙΑΝΝΗΣ

[γ]

ΖΙΑΚΟΥΛΗ ΚΑΤΕΡΙΝΑ
	ΠΑΓΙΕΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΕΣ ΠΕΙΘΟΥΣ

ΕΚΛΟΓΙΚΕΣ ΚΑΜΠΑΝΙΕΣ ΕΚΛΟΓΩΝ 2009-2015

////

ΠΡΟΕΚΛΟΓΙΚΕΣ ΚΑΜΠΑΝΙΕΣ ΣΤΙΣ ΑΜΕΡΙΚΑΝΙΚΕΣ ΕΚΛΟΓΕΣ – ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΟΛΟΓΙΑΣ //

	8. ΤΡΙΤΗ 

01-12-2020
	[α] 

ΣΤΑΥΡΟΣ ??
	ΚΟΙΝΗ ΓΝΩΜΗ ΛΑΣΓΟΥΕΛ

	9. ΤΡΙΤΗ

08-12-2020
	[α] 

ΚΑΡΛΙΑΥΤΗ

[β] 

ΓΑΛΛΟΥ ΦΩΤΕΙΝΗ 
	ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΕΣ ΚΟΙΝΩΝΙΚΩΝ ΣΥΛΛΟΓΙΚΟΤΗΤΩΝ

ΜΕΣΑ ΚΔ Ως ΕΡΓΑΛΕΙΑ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ

	10. ΤΡΙΤΗ

15-12-2020 
	[α] 

ΣΓΟΥΡΔΑΣ ΓΙΑΝΝΗΣ 

[β] 
ΜΑΡΙΟΣ ΧΑΤΖΗΧΑΡΛΑΜΠΟΥΣ


	???

"Η μάχη για την απόσπαση και τη διατήρηση της προσοχής. Πώς γίνεται η εκμετάλλευση της προσοχής στη ψηφιακή μας εποχή; Πού εδράζεται η πολυδιάσπαση της προσοχής των ατόμων, των πολιτών, των πολιτικών συλλογικοτήτων και των πολιτικών ακροατηρίων;".

	11. ΤΡΙΤΗ 

21-12-2020
	[α]

ΕΝΡΙΚΕΤΑ

[β]


	ΕΦΑΡΜΟΓΕΣ ΤΟΥ AGENDA SETTING 

	12. ΤΡΙΤΗ
12-01-2021 
	[α] 

ΞΑΝΘΟΠΟΥΛΟΥ

[β] 

ΚΑΛΟΜΟΙΡΗ ΜΑΡΙΑ
	ΚΕΫΝΣΙΑΝΙΚΕΣ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΕΙΣ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ

ΕΚΛΟΓΙΚΕΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΕΣ



	13. ΤΡΙΤΗ 
19-01-2021 

	
	

	14. ΤΡΙΤΗ 
	ΕΒΔΟΜΑΔΑ ΑΝΑΠΛΗΡΩΣΕΩΝ
	


/////

