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Πολιτική Επικοινωνία 2021: 

Μάθημα Η’ εξαμήνου - Ακαδημαϊκό Έτος  2020-2021
Υποχρεωτικό κατεύθυνσης Επικοινωνίας 

Υποχρεωτικό κατ’ επιλογήν κατεύθυνσης Δημοσιογραφίας

Ημέρα: Τρίτη, 
Ώρα: 11.30-14.00 

Διδάσκουσα: Δρ. Σοφία Καϊτατζή-Γουίτλοκ 

Εργαστήριο: Δρ. Δέσποινα Καζανά
----------------------

Topic: ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ 2020-2021 - Sophia Kaitatzi-Whitlock's Zoom Meeting
Join Zoom Meeting

https://authgr.zoom.us/j/93563331844?pwd=Ty9RdFoxRGwyeTUwTlJpSWlWK3VrUT09

Meeting ID: 935 6333 1844

Passcode: 829070

One tap mobile

+302111984488,,93563331844# Greece

+302311180599,,93563331844# Greece

Dial by your location

        +30 211 198 4488 Greece

        +30 231 118 0599 Greece

-------------------
Περιγραφή Μαθήματος
Το μάθημα επικεντρώνεται στη δομική σχέση (α)  πολιτών, (β) δημοσιογράφων - ΜΜΕ και (γ) πολιτικών. Αντικείμενο μελέτης είναι ο διαλεκτικός χαρακτήρα αυτής της τριαδικής σχέσης όπως και ο βαθμός της μεταξύ τους αλληλεπίδρασης, καθώς και η ποιότητά της. Εξετάζεται ο ρόλος των ΜΜΕ, πρώτον, στην παροχή αξιόπιστης ενημέρωσης αλλά και, δεύτερον, στην ισότιμη πρόσβαση πολιτών και πολιτικών δυνάμεων στους υπάρχοντες διαύλους επικοινωνίας. Αυτή η πρόσβαση αποτελεί κρίσιμο και επίμαχο διακύβευμα της δημοκρατικής πολιτικής επικοινωνίας. 

Διακρίνουμε τα πολιτεύματα, συνεπώς, με κριτήριο το είδος της πολιτικής επικοινωνίας που διασφαλίζουν για όλους τους πολίτες και με γνώμονα την πλήρη ενημέρωση και συμμετοχή των πολιτών στα δημόσια πράγματα. Η εύρωστη δημοκρατία αντιδιαστέλλεται έτσι, από τα υπόλοιπα πολιτεύματα. Εστιάζουμε κατόπιν στην πολιτική επικοινωνία, όπως λειτουργεί σε αυτό το πολίτευμα. Ερμηνεύεται ο, ιστορικά, εγγενής ρόλος του Τύπου, της ελευθεροτυπίας και της ελευθερίας έκφρασης στη συγκρότηση των δημοκρατικών πολιτευμάτων και του κράτους δικαίου, αυτά τα οποία παρέχουν ανθρώπινα, ατομικά, συνταγματικά και πολιτικά δικαιώματα. Από τις πρώτες αυτές ιστορικές κατακτήσεις της νεωτερικότητας περνάμε κατόπιν στη σύγχρονη πραγματικότητα. 
Πώς διενεργείται ‘στην πράξη’ η πολιτική επικοινωνία σήμερα; 

Εξετάζουμε τη σχέση του επικοινωνιακού συστήματος με [α] το πολιτικό σύστημα, [β] το οικονομικό σύστημα και [γ] τους πολίτες και με την οργανωμένη ‘Κοινωνία των Πολιτών’. Προσεγγίζουμε κριτικά τα φαινόμενα της ‘κατασκευής της κοινής γνώμης’, των ‘δημοσκοπήσεων’, του ‘πολιτικού μάρκετινγκ’ και της ‘προπαγάνδας’ καθώς και τις επιδράσεις τους. Μέσα από θεωρητικά σχήματα, όπως του ‘πυλωρού’ και του ‘ημερήσιας θεματολογίας’ (Agenda Setting)’ ανατέμνεται το πολυσύνθετο επικοινωνιακό γίγνεσθαι. 
? Χαρακτηρίζεται η πολιτική επικοινωνία σήμερα από ‘επικοινωνιακό ορθολογισμό’, από πολιτική ισότητα και λειτουργεί εύρυθμα η ‘δημόσια σφαίρα’; 

Κεντρικές αρχές όπως η ‘ελευθερία έκφρασης’ και ο ‘πλουραλισμός’ εξετάζονται σε συνάρτηση με τα φαινόμενα της εμπορευματοποίησης της πολιτικής επικοινωνίας. Ερμηνεύονται οι δομές ελέγχου που ασκούν οι επιχειρήσεις και τα πανίσχυρα συγκροτήματα ΜΜΕ καθώς και οι λειτουργικές εκτροπές στην ενημέρωση, το δημόσιο διάλογο, την επικοινωνία  και την πολιτική εξουσία. Ανατέμνεται έτσι το εκφυλιστικό  φαινόμενο της κυριαρχίας των διαπλεκόμενων συμφερόντων, καθώς και οι προκύπτουσες διακινδυνεύσεις στις σχέσεις εξουσίας από την ιδιοκτησιακή υπερ-συγκέντρωση των μεντιακών επιχειρήσεων σε εθνική και πλανητική κλίμακα.

Εγχειρίδια: 
Καϊτατζή-Γουίτλοκ Σοφία, (2010/2014), ‘Μορφές και Μέσα Πολιτικής Επικοινωνίας’, Θεσσαλονίκη, University Studio Press
Δεμερτζής Νίκος, (2003), ‘Πολιτική Επικοινωνία’, Αθήνα, Παπαζήσης
Συμπληρωματική Βιβλιογραφία:

Kaitatzi-Whitlock, Sophia, (2009), ‘The Political Economy of the Media at the Root of the EU’s Democracy Deficit’, πρώτο κεφάλαιο στο βιβλίο των Bondebjerg Ib & Madsen P., ‘Media Democracy and European Culture’, Bristol, Intellect
Brian McNair, (1998), 'Εισαγωγή στην Πολιτική Επικοινωνία, Εκδόσεις Κατάρτι
Kaitatzi-Whitlock, Sophia, (2013), 'Changing Media Ontology and the Polity' in 'Nouvaux Ecrans, Nouvelle Regulation?', Docquir, P.F. & M. Hanot, (eds), Larcier, Brussel  

Διάρθρωση του μαθήματος : 
Στο πρώτο διδακτικό ημίχρονο γίνεται διάλεξη-παράδοση, ενώ κατά το δεύτερο γίνεται σεμινάριο με στόχο την ανοιχτή δημόσια συζήτηση στην τάξη των θεματικών που παρουσιάστηκαν στις διαλέξεις και των εργασιών που παρουσιάβουν οι φοιτητές. Ειδικότερα, από το έκτο μάθημα και μετά κάθε φορά, ένας συγκεκριμένος/η φοιτητής/τρια αναλαμβάνει να παρουσιάσει δημόσια ένα θέμα, συναφές με το αντικείμενο της πολιτικής επικοινωνίας, το οποίο έχει διερευνήσει, πραγματευτεί και αναπτύξει. Επίσης, η συζήτηση επικεντρώνεται και στα επίκαιρα και επίμαχα θέματα της τρέχουσας πολιτικής δημοσιότητας του πολιτικού βίου. 

Αξιολόγηση του Μαθήματος: 

Επιζητείται η δημιουγική ενεργοποίηση στο διάλογο της τάξης και η συνολική αξιολόγηση / βαθμολόγηση του μαθήματος απαρτίζεται από τα εξής δύο σκέλη. Πρώτον, αξιολογείται η διαρκής παρουσία και η κριτική διαλογική συμμετοχή των φοιτητών/τριών, συμπεριλαμβανόμενης και της αξιολόγησης τους έναντι των συμφοιτητών, σε συνδυασμό με την προφορική παρουσίαση από κάθε φοιτητή/τρια ενός ελεύθερα επιλεγμένου θέματος, στο πλαίσιο του σεμιναριακού σκέλους του μαθήματος. Αυτό συνεπάγεται ότι οι παρουσίες των φοιτητών αξιολογούνται θετικά και ότι οι απουσίες δεν μπορούν να υπερβαίνουν το 30% συνολικά. Δεύτερον, οι φοιτητές αξιολογούνται με την παράδοση γραπτού, ολοκληρωμένου δοκιμίου -στο ίδιο προφορικά παρουσιασμένο θέμα- στο τέλος του εξαμήνου. Το καθένα από τα δύο αυτά διακριτά μέρη βαθμολογούνται με 50% του συνολικού βαθμού, ήτοι: 50% + 50% = 100%.

Επίκαιρο ερευνητικό επίκεντρο του 2021:

Ακολουθώντας τις συνταρακτικές κοινωνικοπολιτικές εξελίξεις στη χώρα μας φέτος εστιάζουμε στο ζητήματα ισονομίας και ισοτιμίας μεταξύ των δύο φύλων. Στα ανθρώπινα δικαιώματα του μισού και πλέον πληθυσμού.

Επίκαιρα ερευνητικά επίκεντρα για το 2020:

[α] 

Οι φυλετικές διακρίσεις, η Βία κατά των γυναικών, η έξαρση των βιασμών καθώς και το φαινόμενο της έξαρσης των γυναικοκτονιών στη χώρα μας και παγκοσμίως. 

Το κίνημα «Ο Βιαστής Είσαι Εσύ!» [‘El Violador Eres Tu!’] το οποίο ξεκίνησε από την πόλη Βαλπαράϊζο της Χιλής το Νοέμβριο και εξαπλώθηκε έκτοτε παγκοσμίως.
[β]

Η Δραστικά Πράσινη Περιβαλλοντική Πολιτική για τη Διάσωσης του Πλανήτη από την υπερθέρμανση, Το εγχείρημα / πρόγραμμα: ‘GREEN DEAL’ και ανάλογα εγχειρήματα ή κινήματα
.
Επίκαιρο ερευνητικό επίκεντρο του 2019:

Οι Ευρωεκλογές του Μαϊου του 2019. Ο φόβος της επικράτησης των ακροδεξιών και φασιστικών κομμάτων στην νέα Ευρωβουλή.
Τα πολαπλά προβλήματα, οι προκλήσεις και η υπαρξιακή κρίση της ΕΕ. Το πρόβλημα του ‘Δημοκρατικού Ελείμματος στην ΕΕ και η ραγδαία επιδείνωσή του  https://www.theguardian.com/world/2019/feb/10/tusk-merkel-immigration-bbc-documentary  

Επίκαιρο ερευνητικό επίκεντρο του 2016:

Στο επίκεντρο των φετινών μας σεμιναριακών διερευνήσεων και συζητήσεων βρίσκονται: 

[α] η δημοσιογραφική κάλυψη της διαπραγμάτευσης ανάμεσα στην κυβέρνηση της Ελλάδας και στην Ευρω-ομάδα (Eurogroup) και γενικότερα στους εκπροσώπους των δανειστών της, καθώς και 

[β] η κριτική και συγκριτική αποτίμηση της δημοσιογραφικής κάλυψης του μείζονος θέματος των προσφυγικών ροών (κυρίως) από τη Συρία και

[γ] Ανάλυση και η αποτίμηση των αιτίων της κρίσης που έχει προκληθεί λόγω του ‘προσφυγικού ζητήματος’ στο εσωτερικό της ΕΕ.

Ο Εργαστηριακός χαρακτήρας του μαθήματος: Διάκριση Θεωρίας και Άσκησης

Επισημαίνουμε καταρχάς ότι διακρίνεται το θεωρητικό από το εργαστηριακό σκέλος του μαθήματος, τόσο ως προς τη διδασκαλία και τη διεκπεραίωση, όσο και ως προς τη βαθμολόγηση. Ο εργαστηριακός χαρακτήρας του μαθήματος συνεπάγεται ότι δίνεται έμφαση στις πρακτικές εφαρμογές και ασκήσεις με έργα των ίδιων των φοιτητών. Αυτά γίνονται με τη συνεργασία και επαγγελματιών του πεδίου της πρακτικής της πολιτικής επικοινωνίας. Επιδιώκουμε να κάνουμε [α] επισκέψεις και πρακτικές σε γραφεία προβολής πολιτικών,  [β] γραφεία εκλογικών εκστρατειών κομματικών σχηματισμών, [γ] γραφεία έρευνας και δημοσκοπήσεων πολιτικής επικαιρότητας κ.α. Επίσης εκπονούνται εργαστηριακού-εμπειρικού τύπου ασκήσεις, γίνονται 'προσομοιώσεις ρόλων' ή έρευνες. 

Άλλα Συναφή Άρθρα:
Καϊτατζή-Γουίτλοκ, Σοφία, (1999), ‘Δικαίωμα Απάντησης και η ‘Αυτορρύθμιση στη Ραδιοτηλεόραση’ στο περιοδικό ‘Το Σύνταγμα’, Τεύχος 3/4 1999, Θεσσαλονίκη

Καϊτατζή-Γουίτλοκ, Σοφία, (2003), ‘Miserabile Visu: Πως και γιατί κυριαρχούν τα τηλεθεάματα του ελάχιστου κοινού παρονομαστή’ Εντελέχεια, Αθήνα

Kaitatzi-Whitlock, Sophia, (1996), Pluralism and Media Concentration in the EU: Media Policy as Industrial Policy, EJC, vol 9, 453-483,Sage, London.
ΧΡΟΝΟΔΙΑΓΡΑΜΜΑ ΜΑΘΗΜΑΤΩΝ - Καταμερισμός Διδακτέας Ύλης: 
1. 

Εισαγωγικά: Ορισμοί και Έννοιες Κλειδιά 
Το Τρίγωνο των βασικών Δρώντων και η Διαλεκτική Σχέση μεταξύ τους 

Η πολιτική στην Εποχή της διαμεσολάβησης :
Ορισμοί των εννοιών της πολιτικής, της εξουσίας και της επικοινωνίας. Ορισμός του αντικειμένου μελέτης στο πλαίσιο της νεωτερικότητας. Εντοπισμός των δρώντων που συμμετέχουν στην Πολιτική Επικοινωνία και των σχέσεων που διαμείβονται.

2. 

Απαρχές του Πολιτικού Φιλελευθερισμού, της Αστικής Δημοκρατίας και της Νεωτερικής Εποχής  Νεωτερικότητα) . Οι στοχαστές και οι αγωνιστές της 'ελευθερίας' , της 'ελευθερίας της γνώμης' της 'ελευθεροτυπίας' και των ατομικών πολιτικών δικαιωμάτων.

Τα  Είδη του Πολιτικού λόγου

3. 

Πολιτική Επικοινωνία Προεκλογικών 
Οι επιδιώξεις πειθούς και χειρισμού της πληροφορίας από την πλευρά των Πολιτικών 

Κομματική πολιτική επικοινωνία και Πολιτική Προβολή / Διαφήμιση 

Η άνοδος της εικόνας και ο προσωποκεντρισμός στην πολιτική, πολιτικό μάρκετινγκ και προπαγάνδα, η δύναμη του σημείου, αρνητική διαφήμιση.

Οι επιπτώσεις της πολιτικής επικοινωνίας και η θεωρία της

διφασικής ροής των πληροφοριών. Πολιτική επικοινωνία και δημοκρατικές διαδικασίες, οι καθοδηγητές γνώμης, η εμπορευματοποίηση της πολιτικής, η έννοια των ‘ψευδογεγονότων’ του Boorstin και η έννοια της ‘σιωπηρής πλειοψηφίας’.
4. 

Πολιτική Επικοινωνία Κανονικών Περιόδων
Τυπικές Μορφές Λογοδοσίας και Διαφάνειας της Πολιτικής Εξουσίας

Η Διακριτή Επικοινωνία ανάμεσα στη Συμπολίτευση και στην Αντιπολίτευση 

Πολιτική, Συμμετοχή, Ισότητα, Δημοκρατία και τα Μέσα Ενημέρωσης
Κομματική και Πολιτική Επικοινωνία στην εποχή του Κυβερνοχώρου 
5. 

Διαμεσολάβηση: Η πλευρά των Μέσων και των Δημοσιογράφων

Θεωρητικές και Ερμηνευτικές Προσεγγίσεις: 

Τα πολιτικά μέσα ενημέρωσης - Η θεωρία του καθορισμού των πρακτέων (της ημερήσιας θεματολογίας). Η θεωρία του πυλωρού. Η ελευθεροτυπία, η ανεξαρτησία του τύπου, η πρώτη τροπολογία του Αμερικανικού Συντάγματος, το δικαίωμα πρόσβασης πολιτών σε διαύλους επικοινωνίας, η ‘ηλεκτρονική δημόσια σφαίρα’, η δημοσιογραφική δεοντολογία και η ηγεμονία ΜΜΕ.

6. 

Ειδησεογραφία - Κριτική της Εξουσίας – Σχολιογράφηση - Πολιτική Ανάλυση – Δημόσιος Διάλογος - Πολιτική και Ιδεολογική Συνηγορία

Ενημέρωση των πολιτών ως προϋπόθεση συμμετοχής τους στα κοινά καθαγιάζει το ρόλο των ΜΜΕ στο δημοκρατικό πολίτευμα. Συμμετοχή - Δημόσια σφαίρα -Επικοινωνιακός ορθολογισμός. Κατασκευή της συναίνεσης. Όρια αντικειμενικότητας.

7. 

Τα ΜΜΕ ως Πολιτικοί “Πρωταγωνιστές”. Νέες Τάσεις – Εκτροπές – Παραφθορές.

Το φαινόμενο της Ενημερωδιασκέδασης

Η Κρίση του Τύπου 

Επιπτώσεις της εμπορευματοποίησης και της ιδιοκτησιακής συγκέντρωσης στα ιδιωτικά ΜΜΕ Αντικειμενικότητα, δομική μεροληψία, πολυποικιλία της γνώμης, πλουραλισμός 

8. 

Δομική Διαπλοκή και Λειτουργική Διαπλοκή στη Διεκπεραίωση της Πολιτικής Επικοινωνίας 

Οικονομικές και ιδιοκτησιακές παράμετροι. Το Θεσμικό πλαίσιο και ο Σύνδεσμος Πολιτικής επικοινωνίας και επικοινωνιακής Πολιτικής 

Δευτερογενής διαμεσολάβηση Ι: Πολιτικά Γραφεία Δημοσίων Σχέσεων

Δευτερογενής διαμεσολάβηση ΙΙ: Δημοσκοπήσεις

9.

Δημοσιογραφία των Πολιτών. Η Άνοδος του Web 2.0 οι Πύλες του Οριζόντιου Διαλόγου Ευρείας Σύνθεσης. Ηλεκτρονική Διακυβέρνηση – Λογοδοσία – Δημόσια διαβούλευση
10. 

Κοινωνία των Πολιτών και Μορφές Λαϊκής Πολιτικής Έκφρασης
Πολιτικές ομάδες πίεσης και το οξυγόνο της δημοσιότητας (κεφ. 8), 

Κύρια και Κυρίαρχα Μέσα Versus Περιθωριακά Μέσα.

Η στρατηγική των πρωταρχικών πηγών πληροφόρησης και η κινητοποίηση του μηχανισμού δομικής μεροληψίας και αποκλεισμού, πολιτική επικοινωνία και εργασιακές σχέσεις,  ομάδες πίεσης χωρίς πρόσβαση στα μέσα.

11. 

Διεθνής Πολιτική Επικοινωνία και Στρατηγικοί Σχεδιασμοί 

Διεθνής ανταγωνισμός. Το φαινόμενο του επικοινωνιακού και πολιτιστικού ιμπεριαλισμού. Διεθνής σύγκρουση και επικοινωνία, η διεθνής κατανομή πληροφοριακών αγορών και η νέα παγκόσμια πληροφοριακή τάξη.

12.  

Πολιτική οικονομία των ΜΜΕ. Η καθοριστικότητα της χρηματοδότησης των επικοινωνιακών διαύλων. Η κερδοφορία ως ρυθμιστικός παράγων για τον έλεγχο των ιδιωτικών ΜΜΕ. Η ηγεμονία του κεφαλαίου έναντι κράτους και λειτουργών των ΜΜΕ.   Οι τηλεθεατές ως ‘προϊόντα’ προς πώληση από τους διαφημιστές προς τους διαφημιζόμενους.

13. Συγκεφαλαίωση της Ύλης / Αναπληρώσεις.

Προτεινόμενα / ενδεικτικά θέματα παρουσιάσεων εργασιών και δοκιμίων:
Ποια είναι η δημόσια εικόνα της Ελλάδας στα Ευρωπαϊκά ΜΜΕ την τελευταία πενταετία; Συγκριτική αποτίμηση της κατάστασης αυτής στα ΜΜΕ, δύο ή και περισσότερων διαφορετικών χωρών και ερμηνεία / αποτίμηση των παρατηρούμενων δεδομένων και τάσεων.

Η δημόσια εικόνα της Ελλάδας στα παγκόσμια / διεθνικά (transnational) ΜΜΕ: Συγκριτική αποτίμηση της κατάστασης αυτής σε ΜΜΕ δύο ή και περισσότερων διαφορετικών χωρών προέλευσης και ερμηνεία των παρατηρούμενων τάσεων και επιπτώσεων για τη χώρα μας.

Ποιες είναι οι πολιτικές, οι οικονομικές αλλά και οι γεωπολιτικές επιπτώσεις που υφίσταται μια χώρα λόγω της μακροχρόνιας προβολής αρνητικών ειδήσεων και εικόνων για αυτή; Σύγχρονα και ιστορικά συγκριτικά παραδείγματα.

Τα ΜΜΕ της Ελλάδας και ο χειρισμός εκ μέρους τους της οικονομικής χρεοκοπίας και της πολιτικο- οικονομικής κρίσης γενικότερα. Πώς ‘βαθμολογούνται’ τα ΜΜΕ για το ρόλο τους στην κρισιμότερη φάση της ιστορίας μας από τον Β’ Παγκόσμιο Πόλεμο; Σε ποιο βαθμό πληροφόρησαν το λαό, ιδίως τα ‘κενντρικά’ ΜΜΕ με επάρκεια, υπευθυνότητα και αμεροληψία τα γεγονότα και τα τεκταινόμενα των διαφορετικών φάσεων της κρίσης;

Η δημοσιογραφική κάλυψη του δημοψηφίσματος του Ιουλίου του 2015 από τα ΜΜΕ της χώρας. Πώς καταγράφεται και πώς αποτιμάται;

Η συστηματική απόκλιση των δημοσκοπικών ευρημάτων από τα τελικά αποτελέσματα της ετυμηγορίας του λαού, στις δύο εκλογικές  αναμετρήσεις του 2015 και στο δημοψήφισμα του Ιουλίου του 2015. Τι σηματοδοτεί αυτή η απόκλιση και τι συνεπάγεται μια τέτοια δημοσκοπική πρακτική;

Οι εφαρμογές της ‘Κατασκευής της Συναίνεσης’ στην σύγχρονη πολιτικο-επικοινωνιακή πραγματικότητα στην Ελλάδα και στον κόσμο. Επιλέξτε μια συγκεκριμένα περίπτωση και κάντε περιπτωσιολογική ανάλυση ή δύο περιπτώσεις και κάντε συγκριτική αξιολόγηση.

‘Κοινή γνώμη’: Σχήμα λόγου ή πραγματική πολιτική δύναμη; Επιχειρηματολογήστε! Συγκρίνετε επίσης με την εξής άποψη: “Αλλά για να είναι μέλος του κοινού της Νέας Υόρκης, έχει σημασία να αξιώνει κοινή δράση μέσα στη Νέα Υόρκη ή κοινή δράση που να επηρεάζει τη Νέα Υόρκη.” (Λάσγουελ,79).

“Στην πολιτική η επικοινωνία καθιστά δυνατή την ύπαρξη ‘κοινής γνώμης’, η οποία, όταν είναι οργανωμένη, συνιστά δημοκρατία” αλλά “οι ελεύθερες πολιτείες πρέπει να είναι μικρές” (Κούλεϋ Τ. σ. 38). Αναπτύξτε κριτικά τις απόψεις σας με βάση το στοχασμό του συγγραφέα.

Τι υποδηλώνεται με την άποψη ότι: “Η άγνοια είναι ένας καταλυτικός παράγοντας, οι συνέπειες του οποίου δεν έχουν υπολογιστεί επαρκώς”; (Λάσγουελ, σ. 76). Η γνώση και η άγνοια επικοινωνιακών δεξιοτήτων, όπως π.χ. η ανάγνωση και η γραφή, αποτελούν θεμελιώδεις παραμέτρους για τη πολιτική επικοινωνία. Συζητείστε γιατί;

Το αίτημα για την ελευθεροτυπία ιστορικά (18ος και 19ος αιώνας) αφορούσε στις σχέσεις μεταξύ του φεουδαρχικού-απολυταρχικού κράτους και του τύπου της ανερχόμενης τότε κοινωνίας των αστών πολιτών. Σήμερα εξακολουθεί να είναι επίκαιρο αυτό το αίτημα και, αν ναι, τότε ποιές σχέσεις αντικατοπτρίζει;

Ελευθερία έκφρασης των πολιτών και ιδιωτικά ΜΜΕ. Σε ποιό βαθμό παρέχεται πρόσβαση στους Έλληνες πολίτες στα πλατώ/βήματα των ΜΜΕ της χώρας μας; Πως αναπτύσσεται αυτή η σχέση στην εποχή μας; Υπάρχει συμβατότητα και αναλογία συμφερόντων ανάμεσα στις δύο αυτές κατηγορίες δρώντων; Χρησιμοποιείστε σχετικά και τη θεωρία των Westley & McLean.  

Υπό το φως της προϊούσας και διευρυνόμενης εμπορευματοποίησης της πολιτικής επικοινωνίας (McNair, κεφ. 6 & 7) τίθεται το εξής ερώτημα: είναι εφικτή η συνύπαρξη της πολιτικής αυτονομίας και, ταυτόχρονα,  της καθοδήγησης της κοινής γνώμης;

Υφίσταται, και αν ναι, ποια είναι η ειδική συνάφεια ανάμεσα στην εμπορευματοποίηση της πολιτικής επικοινωνίας και στην αναπτυσσόμενη πολιτική απάθεια των πολιτών και στις τάσεις ιδιώτευσής τους; Πως τεκμηριώνεται μια πιθανή συσχέτιση; Αναπτύξτε!

Στη χώρα μας παρουσιάζεται το φαινόμενο αρκετές πολιτικές εφημερίδες να μη διαθέτουν καμία στήλη για την επικοινωνία των αναγνωστών πολιτών. Τι σηματοδοτεί

αυτό το γεγονός; Ποιά η φιλοσοφία και η επιχειρηματική συλλογιστική των ιδιοκτητών αυτών των ΜΜΕ σε σχέση με αυτή τους τη πρακτική;

Υπάρχει πιθανή σύγκρουση μεταξύ των δικαιωμάτων έκφρασης των πολιτών και των δικαιωμάτων των δημοσιογράφων για ελευθεροτυπία και ανεξαρτησία; 

Πως μπορεί να εκδηλώνεται μια τέτοια αντίθεση;

Η παρουσία και η συμμετοχή των μελών της κοινωνίας των πολιτών στα ΜΜΕ της Ευρώπης κατά τη μεταπολεμική περίοδο. Το παράδειγμα της τηλεόρασης δημόσιου χαρακτήρα. 

ΥΠΟΣΗΜΕΙΩΣΗ:
Σημειώνεται ότι προτεινόμενη (και ελληνική) βιβλιογραφία για τα έξι πρώτα προτεινόμενα θέματα θα βρείτε στο άρθρο της διδάσκουσας: ‘GREECE, THE EUROZONE CRISIS AND THE MEDIA: THE SOLUTION IS THE PROBLEM’, (2014), JAVNOST – THE PUBLIC, που θα σας σταλεί ηλεκτρονικά. 
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Σοφία Καϊτατζή-Γουίτλοκ 
Καταμερισμός Ύλης: 
1.

Εισαγωγικά. 

Η πολιτική στην Εποχή της διαμεσολάβησης :
Ορισμοί των εννοιών της πολιτικής, της εξουσίας και της επικοινωνίας. Ορισμός του αντικειμένου μελέτης στο πλαίσιο της νεωτερικότητας. Εντοπισμός των δρώντων που συμμετέχουν στην Πολιτική Επικοινωνία και των σχέσεων που διαμείβονται.

2.

Απαρχές του Πολιτικού Φιλελελευθερισμού, της Αστικής Δημοκρατίας και της Νεωτερικής Εποχής  Νεωτερικότητα) . Οι στοχαστές και οι αγωνιστές της 'ελυθερίας' , της 'ελευθερίας της γνώμης' της 'ελευθεροτυπίας' και των ατομικών πολιτικών δικαιωμάτων.

3.

Πολιτική, Συμμετοχή, Ισότητα, Δημοκρατία και τα Μέσα Ενημέρωσης
Η ενημέρωση των πολιτών ως προϋπόθεση συμμετοχής τους στα κοινά καθαγιάζει το ρόλο των ΜΜΕ στο δημοκρατικό πολίτευμα. Συμμετοχή - Δημόσια σφαίρα -Επικοινωνιακός ορθολογισμός. Κατασκευή της συναίνεσης.Όρια αντικειμενικότητας.

4.

Οι επιπτώσεις της πολιτικής επικοινωνίας (κεφ. 3) και η θεωρία της

διπλής ροής των πληροφοριών. Πολιτική επικοινωνία και δημοκρατικές διαδικασίες, οι καθοδηγητές γνώμης, η εμπορευματοποίηση της πολιτικής, η έννοια των ‘ψευδογεγονότων’ του Boorstin και η έννοια της ‘σιωπηρής πλειοψηφίας’.

5.

Τα πολιτικά μέσα ενημέρωσης (κεφ. 4) 

- Η θεωρία του καθορισμού των πρακτέων (της ημερήσιας θεματολογίας),

- Η θεωρία του πυλωρού. Η ελευθεροτυπία, η ανεξαρτησία του τύπου, η πρώτη τροπολογία του Αμερικανικού Συντάγματος, το δικαίωμα πρόσβασης των πολιτών σε διαύλους δημόσιας επικοινωνίας, η ‘ηλεκτρονική δημόσια σφαίρα’, η δημοσιογραφική δεοντολογία και η ηγεμονία των ΜΜΕ.

6. 

Τα μέσα ενημέρωσης ως πολιτικοί “πρωταγωνιστές”, (κεφ. 5) 

Επιπτώσεις της εμπορευματοποίησης και της ιδιοκτησιακής συγκέντρωσης στα ιδιωτικά ΜΜΕ (Καϊτατζή-Γουίτλοκ, 1996 & 1998). Αντικειμενικότητα, δομική μεροληψία, πολυποικιλία της γνώμης, πλουραλισμός

7. 

Κομματική πολιτική επικοινωνία - Ι: Διαφήμιση (κεφ. 6). Η άνοδος της εικόνας και ο προσωποκεντρισμός στην πολιτική, πολιτικό μάρκετινγκ και προπαγάνδα, η δύναμη του σημείου, αρνητική διαφήμιση.

8. 

Κομματική πολιτική επικοινωνία - ΙΙ: Πολιτική και Δημόσιες Σχέσεις (Κεφ. 7)
Πλεονεκτήματα των δημοσίων σχέσεων για τους πολιτικούς έναντι της διαφήμισης και αντίστροφα, η τέχνη της κατασκευής ‘ψευδογεγονότων’, εσωτερική πολιτική επικοινωνία και οργάνωση πληροφοριών.

9. 

Πολιτικές ομάδες πίεσης και το οξυγόνο της δημοσιότητας (κεφ. 8), 

Η στρατηγική των πρωταρχικών πηγών πληροφόρησης και η κινητοποίηση του μηχανισμού δομικής μεροληψίας και αποκλεισμού, πολιτική επικοινωνία και εργασιακές σχέσεις,  ομάδες πίεσης χωρίς πρόσβαση στα μέσα.

10. 

Διεθνής πολιτική επικοινωνία (κεφ. 9), διεθνής ανταγωνισμός και 

το φαινόμενο του πολιτιστικού ιμπεριαλισμού. Διεθνής σύγκρουση και επικοινωνία, η διεθνής κατανομή πληροφοριακών αγορών και νέα διεθνής ραδιοτηλεοπτική - πληροφοριακή τάξη κατά την τελευταία δεκαετία του αιώνα.

11. 

Συνεισφορά σε μια πολιτική οικονομία των μέσων μαζικής επικοινωνίας (N. Garnham, σ. 147-193, στο Μ. Κομνηνού και Χ. Λυριντζής, 1988). Η καθοριστία της χρηματοδοτικής βάσης των επικοινωνιακών δομών. Η κερδοφορία και οι υλικές υποδομές ως καθοριστικοί παράγοντες για τη λειτουργία, τη δύναμη και τον έλεγχο που ασκούν οι ιδιωτικοί οργανισμοί ΜΜΕ. Η ηγεμονία του κεφαλαίου έναντι κράτους λειτουργών των ΜΜΕ.   Οι τηλεθεατές ως ‘προϊόντα’ προς πώληση από τους διαφημιστές προς τους διαφημιζόμενους (D. Smythe).

Δομή του μαθήματος: 

Το πρώτο διδακτικό δίωρο γίνεται διάλεξη-παράδοση. Κατά την τρίτη διδακτική ώρα γίνεται σεμινάριο στο οποίο, κάθε φορά, συγκεκριμένος/η φοιτητής/τρια αναλαμβάνει να πραγματευτεί και να αναπτύξει δημόσια ένα θέμα, συναφές με το αντικείμενο της πολιτικής επικοινωνίας. Ακολουθεί συζήτηση.

� Ερευνητικά επίκεντρα προηγούμενων ετών: Οι Ευρωεκλογές του 2019. Ο φόβος επικράτησης ακροδεξιών-φασιστικών κομμάτων στην νέα Ευρωβουλή.


Τα πολλαπλά προβλήματα, οι προκλήσεις και η υπαρξιακή κρίση της ΕΕ. Το πρόβλημα του ‘Δημοκρατικού Ελείμματος στην ΕΕ και η ραγδαία επιδείνωσή του  https://www.theguardian.com/world/2019/feb/10/tusk-merkel-immigration-bbc-documentary  


Επίκαιρο ερευνητικό επίκεντρο του 2016:


Στο επίκεντρο των φετινών μας σεμιναριακών διερευνήσεων και συζητήσεων βρίσκονται: 


[α] η δημοσιογραφική κάλυψη της διαπραγμάτευσης ανάμεσα στην κυβέρνηση της Ελλάδας και στην Ευρω-ομάδα (Eurogroup) και γενικότερα στους εκπροσώπους των δανειστών της, καθώς και 


[β] η κριτική και συγκριτική αποτίμηση της δημοσιογραφικής κάλυψης του μείζονος θέματος των προσφυγικών ροών (κυρίως) από τη Συρία και


[γ] Ανάλυση και η αποτίμηση των αιτίων της κρίσης που έχει προκληθεί λόγω του ‘προσφυγικού ζητήματος’ στο εσωτερικό της ΕΕ.





